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E l sector turístico de Cana-
rias navega con optimis-
mo este 2023. Las cifras 

de la primera mitad del año con-
solidan la plena recuperación 
tras la pandemia que ya se ob-
servó en el ejercicio 2022, lo que 
sumado a los buenos datos re-
gistrados este verano avivan las 
expectativas para el invierno e 
incluso anticipan un nuevo año 
de récord. 

El recién estrenado Gobierno 
de Canarias tiene por delante el 
desafío de consolidar los datos, 
una tarea en la que se han fija-
do como objetivo afrontar una 
profunda renovación normati-
va, en palabras de la nueva con-
sejera de Turismo, Jessica de 

León, atendiendo a una deman-
da histórica de los empresarios 
del sector. Una ambiciosa hoja 
de ruta que incluye proyectos 
transversales como la reforma 
de la Ley de Turismo, la Ley de 
Incentivos para el Desarrollo Tu-
rístico o el decreto de alquiler 
vacacional, pero que pone el foco 
también en todos aquellos sec-
tores que puedan necesitar de 
una regulación, como recono-
cer campings y acampadas como 
actividad turística o mejorar los 
niveles de licitación y ejecución 
en infraestructuras turísticas, 
con un plan por islas en los que 
se pedirá a los ayuntamientos 
que los proyectos tengan dispo-
nibilidad de suelo y respondan 

a criterios de sostenibilidad, se-
gún lo avanzado por la nueva 
consejera del ramo. 

Canarias es la tercera comu-
nidad autónoma que más turis-
tas recibe solo por detrás de Ca-
taluña y Baleares. En lo que lle-
vamos de año, han llegado a las 
islas 7,9 millones de turistas in-
ternacionales, lo que supone un 
2,5% más que los 7,6 millones 

de 2019 (en 2018 se rozaron los 
ocho millones). Solo en el mes 
de julio llegaron algo más de un 
millón de turistas internaciona-
les, un 4% más que en el año an-
terior, y un 10,6% de la cuota na-
cional, con el Reino Unido como 
principal mercado emisor y el 
francés creciendo con fuerza e 
impulsando las cifras. Por de-
lante quedaría el reto de recu-
perar los datos de alemanes y 
nórdicos, que son mercados fun-
damentales para la isla de Gran 
Canaria, y que continúan por de-
bajo de 2019. En julio y según la 
Estadística de movimientos turís-
ticos en frontera (Frontur), pu-
blicada tras arrancar septiem-
bre por el Instituto Nacional de 

Estadística (INE), llegaron a Ca-
narias 155.248 turistas germa-
nos, un 11,3% menos que en 
2019.  

Tras la publicación de estos 
datos, el ministro de Turismo en 
funciones, Héctor Gómez, se 
mostró convencido de que Ca-
narias cerrará este año con un 
nuevo récord turístico en vista 
de la buena marcha de los pri-
meros siete meses del año, ade-
lantando que septiembre será 
también un mes positivo dada 
la previsión de plazas aéreas, 
por encima de las cifras de 2022. 

La llegada de un mayor núme-
ro de turistas y sobre todo el alza 
de los precios ha disparado tam-
bién el gasto turístico de Cana-
rias, que repunta en lo que lle-
vamos de año un 17%, hasta los 
11.385 millones de euros. Hasta 
julio de 2019, en igual período, 
los ingresos ascendían a 9.737 
millones de euros. Solo en julio 
el gasto turístico llegó a los 1.865 
millones de euros frente a los 
1.488 de 2019. Solo la tarifa me-
dia por habitación ha pasado en 
julio de media en nuestro país 
de 103 a 129 euros, a lo que hay 
que sumar los incrementos que 
han sufrido los billetes de avión 
y el transporte de forma gene-
ralizada. 

De esta forma, cada turista 
gastó de media en su viaje el mes 
pasado 1.742 euros frente a los 
1.443 de 2019. Su gasto diario 
se elevó desde los 162 euros de 
2019 a 192. La media de los via-
jes, al menos de los extranjeros 
sube, y se sitúa en los 9 días de 
media frente a los 8,9% de an-
tes de la covid.

Canarias, un 
año de récord 
 Optimismo.  Las cifras del turismo 
en las islas evidencian la plena 
recuperación tras la pandemia. Los 
buenos datos del verano avivan las  
expectativas para el invierno
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 Turistas descansan en la piscina de un hotel. CARRASCO

El turismo francés 
crece un 33% 

La llegada a las islas de turis-
mo francés ha aumentado un 
33% desde 2019, según datos 
de la Consejería de Turismo y 
Empleo. En 2019, Canarias re-
cibió 583.267 turistas de ori-
gen francés, cifra que se incre-
mentó hasta las 775.139 per-
sonas el año pasado y que se 
ha mantenido en los primeros 
meses de 2023 -entre enero y 
julio 489.484 turistas france-
ses se decantaron por Cana-
rias, un 15 % más que en el 
mismo periodo de 2022-. El  
aumento, sostenido desde 
hace una década, se atribuye 
sobre todo a la «creciente 
apuesta por la conectividad 
aérea» con Francia, con vuelos 
regulares de hasta seis aerolí-
neas. Unos datos positivos 
para un mercado que, según el 
Gobierno canario, aún tiene 
«potencial de crecimiento».

7,9 millones de turistas 
internacionales llegaron a 
las islas hasta septiembre, 
un 2,5% más que en 2019
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L os datos de la actividad tu-
rística para el próximo in-
vierno son «muy positivos», 

con casi 10 millones de plazas aé-
reas programadas hacia las islas, 
y un aumento de las reservas, se-
gún los datos avanzados recien-
temente por el Gobierno de Ca-
narias. 

La previsión es optimista con 
el futuro del sector a partir de este 
inicio de curso en el que Canarias 
«seguirá liderando la recupera-
ción turística» en palabras de la 
consejera de Turismo y Empleo, 
Jessica de León, que apuntó que 
la temporada de invierno -que 
abarca desde noviembre de 2023 
hasta marzo de 2024- mantendrá 
la tendencia positiva que se ha re-
gistrado durante la primera mi-
tad de 2023. 

Se han programado más de 9,6 
millones de plazas aéreas hacia 
Canarias para la temporada de 
invierno, lo que supone un 7,6% 
más que hace un año y un 33,5% 

más que en el invierno de 2019. 
Además, el precio medio de los 
alojamientos hoteleros se ha ele-
vado un 25% con respecto a 2019, 
lo que se traduce en mayor gasto 
turístico en destino. Si estas ten-
dencias se consolidan, Canarias 
podría cerrar 2023 batiendo el ré-
cord de turistas que logró en 2017, 
alcanzando los 16,2 millones de 
visitantes, y conseguir, al mismo 
tiempo, una cifra histórica de fac-
turación, con 19 mil millones de 
euros, según las estimaciones ofi-
ciales 

Aunque los datos proyectados 
invitan a ser optimistas, el sector 
hostelero no pierde de vista las 
posibles amenazas, como la difí-

cil situación económica en Ale-
mania y Reino Unido, mercados 
clave en Canarias, que se suma a 
la entrada de Canarias en el mer-
cado de emisiones a partir del 1 
de enero y a la subida  propuesta 
por Aena y que, a juicio del Go-
bierno canario, vendrá a «elevar 
el precio de los billetes de avión 
ante un consumidor que cada vez 
es más sensible con el precio fi-
nal de sus viajes, restándonos 
competitividad frente a otros des-
tinos que no están sujetos a estos 
impuestos, como Egipto o Túnez».  

El sector hotelero de Canarias 
mira también con optimista el in-
vierno tras el cierre de un gran 
verano. En total, casi ocho millo-
nes de turistas internacionales 
visitaron Canarias entre enero y 
julio, un 3,4% más que en 2019. 

El sector del turismo genera ac-
tualmente el 32% del Producto 
Interior Bruto (PIB) de la Comu-
nidad Autónoma, el 36% de todos 
los empleos del Archipiélago y el 
35% del total de impuestos recau-
dados. 

Casi 10 millones de 
plazas aéreas
 Temporada de invierno.  El cierre de un gran verano 
genera optimismo en el sector hotelero, que muestra 
plena recuperación y supera los niveles de 2019
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L as vacaciones también 
son sinónimo de gastro-
nomía, ese eterno placer 

que en periodo estival se disfru-
ta aún más. Apostar por Cana-
rias es hacer una apuesta segu-
ra en todos los sentidos, por lo 
que es el momento ideal para 

conocer un poco más algunos 
de los platos icónicos que pode-
mos encontrar en nuestro des-
tino, muchos de ellos elabora-
dos con productos claramente 
identificables con el territorio 
en cuestión.  

La Gomera 
Almogrote en Casa Efigenia 
Empezamos la ruta por La Go-
mera, y lo hacemos en uno de 
los restaurantes más emblemá-
ticos de la isla colombina. En la 
plaza de Los Eucaliptos de Las 
Hayas, encontramos el ya míti-
co Casa Efigenia, famoso entre 

otras muchas cosas por el pu-
chero canario, el potaje de be-
rros y, como no, por el delicio-
so almogrote. Un lugar con un 
encanto particular. 

La Palma 
Pulpo guisado con mojo 
palmero 
Volamos hasta la isla de La Pal-
ma y nos vamos a Casa Osmun-
da, en Breña Alta, donde encon-
tramos una sólida carta de un 
local que cuenta con un sol Rep-
sol y está presente en la Guía Mi-
chelin. Allí, donde combinan una 
cocina canaria tradicional con 

algunos guiños actuales y de fu-
sión, además de los platos de 
temporada, encontramos un es-
pléndido pulpo guisado y sal-
teado con mojo rojo palmero 
acompañado de papas arruga-
das. Un acierto.  

Lanzarote 
Chips de morena y batata 
Famara, una de las grandes joyas 
de Lanzarote, alberga un restau-
rante tan especial como lo es su 
entorno. Me refiero, claro, a El 
Risco, donde se saborea la ple-
nitud del mar con un gozo casi 
ilimitado. Allí, entre un produc-

El turismo gastronómico 
tiene cada vez más peso 
a la hora de decidir 
destino y hacer planes 

Ocho platos para ocho islas: una 
ruta para saborear Canarias  
 Gastronomía.  Sea cual sea la isla elegida para disfrutar de unos días de 
descanso, en cada una de ellas encontrará una oferta gastronómica con 
mucha personalidad y singularidad 

JOSÉ LUIS REINA

to excepcional, es obligatorio 
pedirse los famosos chips de 
morena y batata de Lanzarote, 
una ‘golosina’ adictiva, realiza-
dos con morena, harina, gofio, 
aceite, sal, batata de jable, pi-
mienta y perejil.   

Fuerteventura 
Estofado de cabra 
Uno de los secretos mejor guar-
dados de Betancuria es el res-
taurante Valtarajal. Lugar de sa-
bores, fuego lento, fondos y una 
cabra, como no podía ser de otra 
manera, exquisita. El escaldón 
o la ropa vieja ya bien merece la 
pena el trayecto. Pero cuando 
llega a la mesa el estofado de ca-
bra, la cosa cambia radicalmen-
te a un nivel muy alto.  

Gran Canaria 
Queso Flor de Guía 
Este es uno de los mejores que-
sos del mundo, y hay que decir-
lo sin miedos ni complejos. Su 
singularidad, cremosidad y sa-
bor lo convierten en uno de los 
mejores valores gastronómicos 
de Gran Canaria. Una buena op-
ción es ir a La Bodega, un esta-
blecimiento histórico en el mu-
nicipio de Guía, en el norte, y 
deleitarse con la gran variedad 
de quesos artesanos que allí 
ofrecen.  

Tenerife 
Escaldón de gofio 
Sí, es uno de los platos más de-
mandados en los guachinches 
del norte de la isla. Y sí, es con-
tundente, sabroso y uno de los 
iconos en las populares casas 
de comida locales. En La Huer-
ta de Ana y Eva, en La Matanza, 
lo presentan de tal modo que el 
comensal lo termina en la mesa, 
en una divertida propuesta que, 
además, está muy buena. Eso sí, 
vaya temprano o le será impo-
sible conseguir mesa.  

 

La Graciosa 
Lapas con mojo verde  
Casa Enriqueta, en Caleta del 
Sebo, es uno de los locales con 
mayor recorrido en la pequeña 
y paradisiaca isla de La Gracio-
sa. Allí, además de disfrutar de 
los pescados frescos del día 
como las viejas o los bocinegros, 
un clásico que no falla es el pla-
to de lapas a la plancha con mojo 
verde. Una delicia tan sencilla 
como arraigada a nuestra tierra. 
Pero en La Graciosa todo siem-
pre sabe mejor.  

El Hierro 
Camarones fritos 
Cerramos esta pequeña ruta gas-
tronómica en La Restinga, re-
manso de paz en la mágica isla 
de El Hierro. Allí, uno de los 
grandes es Casa Juan, siempre 
provisto de buen género fresco 
y buena técnica en la cocina. 
Uno de los platos que más salen 
a las mesas es el que va repleto 
de deliciosos camarones recién 
sacados del mar, pero con la par-
ticularidad de que están fritos. 
Un éxito, como todo allí. 
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LAS PALMAS DE GRAN CANARIA 
 Canarias7.  Las Palmas de Gran Ca-
naria celebra el Día Mundial del Tu-
rismo 2023 adoptando como pro-
pio el lema de esta celebración que, 
cada 27 de septiembre, promueve 
la Organización Mundial del Turis-
mo. Invertir en economía verde para 
proteger un modelo de desarrollo 
turístico inclusivo y justo, que no 
deje a nadie atrás y que afronte la 
transición climática y energética. 

El concejal de Desarrollo Local, 
Turismo y Ciudad de Mar, Pedro Que-
vedo, es concluyente en este senti-
do. «Es el momento de trabajar con 
soluciones nuevas e innovadoras, 
que consoliden el progreso y el en-
tendimiento entre residentes y tu-
ristas, más educación y mejores em-
pleos. Y, en esto estamos trabajan-
do con una hoja de ruta de largo re-
corrido, que es nuestro Plan de Mar-
keting Turístico».  

El turismo, tras la crisis de la pan-
demia, le ha puesto una cara reno-
vada a Las Palmas de Gran Canaria. 
No solo porque los viajeros han mo-
dificado en muchos aspectos la for-
ma de viajar y vivir los destinos; sino 
porque la capital de la isla, ha aco-
gido con inversión, pública y priva-
da, innovación y talento estos cam-
bios. 

El relato que muestra Las Palmas 
de Gran Canaria «va más allá de la 
idea de sol y playa, y subraya una 
ciudad histórica, llena de vida, mul-
ticultural y potente desde el punto 
de vista económico y que, a la vez, 
guarda espacio para la tranquilidad 
y la calidad de vida, que pone en va-
lor la identidad y la singularidad is-
leña», explicó Pedro Quevedo.  

Así, Las Palmas de Gran Cana-
ria, amable y afectuosa, como siem-
pre ha sido es una ciudad llena de 
matices y sorpresas para el visitan-
te. Naturaleza, cultura, estímulos 
y sensaciones aparecen siempre 
como los cuatro ejes de su posicio-
namiento turístico, asociados a re-
cursos y experiencias como el cli-
ma, las playas, la seguridad, el es-
tilo de vida, desconexión, cosmo-
politismo, la amabilidad de la gen-
te, la gastronomía, los eventos, el 
patrimonio, las compras y los cru-
ceros.  

«Todos los estudios de opinión 
nos dicen que nuestra ciudad es mu-
cho más que sol y playa y que, por 
sus características, invita a vivir mu-
chos viajes en uno», comentó Pe-
dro Quevedo. «Son los matices los 
que añaden ese plus que haces la 
ciudad más atractiva, una diversi-
dad extraordinaria de la oferta alo-
jativa, la cultura, el patrimonio y la 
gastronomía, que es uno de los nue-
vos productos estrella, sin olvidar 
el entorno rural y natural, todo esto 
sin olvidar uno de nuestros princi-
pales activos: el clima y las playas».  
Todo sumado a la alta potencia-
lidad y calidad de la agenda cultu-
ral y de eventos; la existencia de pro-
ductos bien definidos como son el 

surf, el sector de cruceros o los nó-
madas digitales; la ambiciosa estra-
tegia municipal de movilidad e in-
novación o el encanto de los barrios 
y entorno rural como una oportuni-
dad para diversificar aún más la ofer-
ta y sacarla de las zonas más turís-
ticas.  

Datos que avalan el modelo 
urbano 

Los datos recopilados por el Sis-
tema de Inteligencia Turística de 
Las Palmas de Gran Canaria mues-
tran una fotografía de éxito turísti-
co y crecimiento sostenible en cuan-
to al número de turistas y pernoc-
taciones que acoge la ciudad. De 
hecho, 2022 fue el mejor desde 
2018. Con 1.414.206 noches de 
hotel contratadas y 406.651 viaje-
ros entrados. Los números de 2023, 
hasta el mes de agosto, suman 
972.621 pernoctaciones y 278.772 
viajeros, todo ello sin comenzar la 
temporada alta y un trimestre de 

alta ocupación. 
Y es que Las Palmas de Gran Ca-

naria se perfila como una urbe con 
mucho músculo. De hecho, URBAN-
TUR 2022, la tercera edición del in-
forme que evalúa y ordena la com-
petitividad turística de los prin-
cipales destinos urbanos españo-
les, en el periodo 2016-2022, po-
siciona a la capital grancanaria en-
tre las 10 primeras ciudades en el 
nuevo escenario del turismo urba-
no tras la pandemia por COVID-19. 
Este documento avala la gestión de 
carácter transversal que se está rea-
lizando y que incide de manera di-
recta en el sector del turismo urba-
no. La posición de la ciudad es aún 
más destacada, la tercera, en el gru-
po de ciudades con una población 
entre 200.000 y 500.000 habitan-
tes. 

Plan de marketing turístico 
El Tercer Plan de Marketing Turís-

tico de Las Palmas de Gran Canaria, 

puesto en marcha en 2022, plantea 
78 acciones de promoción y 9 pro-
puestas de nuevos productos para 
adaptar la oferta a las nuevas ten-
dencias de viaje y lograr un mayor 
retorno económico al destino.  

El Plan se marca como objetivos 
cuantificables lograr un crecimien-
to responsable y sostenible, pero 
también, seguir mejorando los índi-
ces de reputación, aumentar la vi-
sibilidad exterior de la imagen de 
Las Palmas de Gran Canaria como 
el principal destino urbano del Atlán-
tico Medio y potenciar su identidad 
y carácter multicultural, además, de 
su privilegiado entorno natural, su 
forma de vida al aire libre todo el 
año y su condición de destino con-
fiable y seguro. 

El plan de promoción de la ima-
gen de la ciudad como destino tu-
rístico sus recursos y atractivos tu-
rísticos establece 78 acciones divi-
didos en 8 programas: identidad tu-
rística, soporte a la actividad pro-
mocional, mejora de la oferta, pro-

moción en mercados, información 
turística, comunicación interna y 
sensibilización, digitalización e in-
teligencia de mercados.  

El plan operacional de productos 
prevé tres bloques de acciones que 
ayuden a diversificar la oferta y el 
valor añadido. El primero, fortale-
cer los productos consolidados: ciu-
dad de mar, la cultura y los festiva-
les y eventos. En segundo lugar, po-
tenciar los productos que ayuden a 
desestacionalizar la oferta, entre 
ellos la gastronomía, el turismo de 
negocios –MICE -, las compras y 
el turismo activo y deportivo. 

Naturaleza, cultura, estímulos y 
sensaciones continuarán siendo los 
ejes del posicionamiento actual de 
capital, asociados a recursos y ex-
periencias como el clima, las pla-
yas, la seguridad, la seguridad y con-
fianza, el estilo de vida, descone-
xión, cosmopolitismo, la amabi-
lidad de la gente, la gastronomía, 
los eventos, el patrimonio, las com-
pras y el mar y su economía azul. 

Panorámica desde torre de la catedral LPAvisit.  FOTO NACHO GONZÁLEZ

Pedro Quevedo - Playa de Las Canteras.  FOTO TONI HERNÁNDEZ Auditorio Alfredo Kraus Interior.  FOTO NACHO GONZÁLEZ

Las Palmas de Gran Canaria: sostenibilidad e innovación 
como garantía del Turismo Urbano
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E l clima, su orografía y los 
distintos lugares del ar-
chipiélago colocan a las 

islas como el destino idóneo para 
que cada vez sean más los de-
portistas profesionales y clubes 
de los distintos deportes los que 
apuesten por Canarias para la 
preparación deportiva. Las con-
diciones que aportan las distin-
tas islas, cada una con su espe-
cial singularidad, invitan a to-
dos a pedalear, nadar o correr. 

Sin ir muy lejos, el pasado mes 
de febrero, profesionales del ni-
vel de Simon Yates (Bike Exchan-
ge) Michael Valgren (Education 
Nippo), Mikel Landa (Team Bah-
rain Victorious) o el director de-

portivo de esta escuadra, Román 
Kreuziger, fueron algunos de los 
ciclistas que apostaron por con-
centrarse unos días en Gran Ca-
naria con el objetivo de prepa-
rar dos competiciones tan lau-
retadas como son el Giro de Ita-
lia y el Tour de Francia. 

Ciclistas, tenistas, triatletas o 
surferos han apostado desde 
siempre, pero con especial ahín-
co en estos últimos años, por el 
archipiélago canario. Y es que 
cada una de las diferentes islas 
tiene su vida propia para el de-
porte.  El clima, un privilegio en 
pleno continente europeo, posi-
bilita poder entrenarse al mayor 
rendimiento y esfuerzo en cual-

quier época del año. Desde ene-
ro a diciembre. Sea cual sea la 
estación en la que se encuentra. 

También equipos profesiona-
les de fútbol nórdicos han veni-
do a las islas en las últimas fe-
chas para hacer su pretempo-
rada. Además, se han acogido 
competiciones profesionales en 
distintos deportes. El Campeo-
nato del Mundo de Pozo Izquier-
do coloca a Gran Canaria como 

el epicentro del surf a nivel 
mundial.  

Las diferentes islas, además, 
ofrecen posibilidades para dis-
frutar también del deporte sin 
ser profesional. Las distintas ru-
tas de senderismo que acogen 
La Palma, La Gomera, El Hierro, 
Tenerife, Gran Canaria, Lanzaro-
te o Fuerteventura son un rega-
lo para los amantes de las cami-
natas y de la naturaleza.  

Con todo, el archipiélago ofre-
ce distintos tipos de destinos de-
portivos, tanto para la prepara-
ción profesional como para el 
deleite y ocio de los amateurs o 
amantes de la naturaleza. Cana-
rias es un lugar privilegiado por 
sus microcontinentes que cuen-
ta por islas. Un lugar idóneo para 
correr, saltar, nadar, escalar, sur-
fear y, cómo no, para sonreír 
mientras se practica deporte.

 Destino ideal.  Cada vez son más los 
clubes y deportistas que apuestan por 
las islas para disfrutar de una estancia 
perfecta y coger el tono físico óptimo 
para las competiciones

Canarias, destino 
para la preparación 
y disfrute deportivo

Volando sobre La 
Cícer en el Europeo 

de Bodyboard. 
 MEDIAPRESS GLOBAL

KEVIN FONTECHA
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L a dinamización del sector 
primario a través de la pro-
ducción artesanal de que-

sos es desde hace años uno de los 
grandes objetivos de la Manco-
munidad de Ayuntamientos del 
Norte, que se forma trasversal 
está sirviendo para atraer turis-
mo. Tanto es así que la comarca 
participa en varios proyectos in-
ternacionales a través de los cua-
les los quesos del Norte se han 
puesto a la altura de los más re-
nombrados en Europa. Recien-
temente una delegación de pro-
ductores y representantes de la 
Mancomunidad participó en la 
ciudad italiana de Bra en la feria 
Cheese, considerado el evento 
más importante del sector que-
sero del mundo. Pero no solo eso. 
Además, los municipios del Nor-
te de Gran Canaria han abierto 
una línea de colaboración con la 
red Slow Food, mediante la cual 
también se pretende revalorizar 
los quesos artesanales locales. 

En este caso, la delegación 
grancanaria que viajó a Italia es-
tuvo compuesta por queseros y 
queseras de las asociaciones Aso-
quegran y Proquenor, que lleva-
ron a Bra las novedades del sec-
tor y participaron en una serie 
de mesas de trabajo y catas con 
quesos canarios. 

Para todo ello, la Mancomuni-
dad del Norte de Gran Canaria 
cuenta con el apoyo del Cabildo, 
que subvenciona la asistencia a 
ferias internacionales del sector 
quesero para fomentar la cola-
boración y formación, con lo que 
a su vez se promociona la isla a 
través de sus productos gastro-
nómicos. 

Y en esta misma línea de cre-
cimiento y valorización del sec-
tor quesero se enmarca también 
el primer Foro de las Mujeres 
Queseras de Canarias que tendrá 
lugar mañana jueves en la Aso-
ciación de Vecinos de Fagagesto, 
en  Gáldar, donde se elaboran al-
gunos de los mejores quesos de 
la zona. 

El encuentro forma parte del 
proyecto Universidad del Queso, 
bajo la tutela de la Mancomuni-
dad del Norte. El foro pretende 
ser punto de partida para dar más 
herramientas en el trabajo de cre-
cimiento y desarrollo de las mu-
jeres queseras del archipiélago, 
las que históricamente han ela-
borado los quesos pero que en la 
mayoría de los casos han estado 
en la sombra en las explotacio-
nes ganaderas, cortijos y fincas. 

Ahora, ellas serán las protago-
nistas de un foro donde se con-
frontarán distintos puntos para 
que las mujeres queseras ocupen 
el lugar que se merecen en el sec-
tor y en la vida rural.

El atractivo de los    
quesos artesanales
 Vida rural.  El Norte de Gran Canaria han hecho del 
sector primario uno de sus grandes reclamos, al atraer 
a un público deseoso de conocer los pueblos
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T La zona aledaña al Centro 
Comercial Anexo II en Pla-
ya del Inglés acogerá la ce-

lebración del Maspalomas Touri-
Fest, un evento que rinde homena-
je a los turistas que han elegido Mas-
palomas Costa Canaria para disfru-
tar de sus vacaciones; y que servi-
rá para fomentar la convivencia 
entre visitantes y residentes. La con-
cejalía de Turismo del Ayuntamien-
to de la villa de San Bartolomé de 
Tirajana ha preparado dos días de 
festival, el 29 y 30 de septiembre, 
en donde se fusionarán música, zona 
market y gastronomía. 

Los actos comenzarán hoy, 27 de 
septiembre, con un pasacalle anun-
ciador por las principales avenidas 
de la zona turística y la música de 
Batucada, donde los figurantes por-
tarán las banderas de las diferentes 
nacionalidades existentes en el mu-
nicipio. La celebración en sí será el  
viernes 29, en horario de 16.00 a 
0.30, y el sábado 30, de 12.00 a 0.30h; 
durante esos días la zona aledaña al 
Centro Comercial del Anexo II se 
transformará con zonas Chill Out, 
mesas donde poder disfrutar de las 
bebidas que se ofrecerán en los chi-
ringuitos habilitados, una zona mar-
ket que pondrá a disposición diver-
sas marcas de actualidad, y un área 
con ‘Gastronomía del mundo’ don-
de disfrutar de los sabores de Cana-
rias, Uruguay, Venezuela, Alemania, 
México y America.  

El plato fuerte serán las más de 

15 horas que se ofrecerán de músi-
ca en directo con grupos y solistas de 
actualidad como Tutto Durán, Últi-
ma Llave, Aseres, el grupo local Bam-
boleo y el toque internacional con 
el Tributo a Queen y Kenneth, en-
tre otros; todo ello acompañado por 
diversos Djs residentes del munici-
pio como Kike Sundance, Julián, Su-
personikka, Tony Bob y Ardy.  

Maspalomas TouriFest será el pa-
raguas que sirva para celebrar el 
Día Internacional del Turismo con 
el que se fomenta la importancia 
del turismo y su valor social, cultu-
ral, político y económico. Tal y como 
destaca la concejala de Turismo y 
responsable del área de Festejos y 
Eventos, Yilenia Vega, «se ha elegi-
do Playa del Inglés como lugar de 
celebración por ser la joya de la co-
rona de Maspalomas Costa Cana-
ria». «Con estos actos buscamos re-
forzar la promoción también en des-

tino, así como dinamizar la zona del 
Anexo II en el momento en el que 
se inicia la temporada turística de 
invierno, la cual concentra el ma-
yor flujo de llegadas y visitantes de 
larga estancia”. Vega destaca que 

uno de los objetivos de las áreas de 
Turismo y de Festejos Eventos «es 
crear oferta de ocio alternativo al 
Sol y playa con propuestas cultura-
les que permitan poner en valor 
nuestra identidad y todo ello apor-

te un valor añadido que sirva para 
promocionarnos como un destino 
que apuesta por la oferta de ocio de 
calidad». 

El primer teniente de alcalde, Ale-
jandro Marichal, ha felicitado a la 
concejala Vega por la iniciativa con 
la que se pone en marcha uno de 
los objetivos de la concejalía de Tu-
rismo, «la promoción turística tam-
bién en destino; por eso es funda-
mental crear eventos de alcance in-
ternacional que sirvan para mos-
trar a nuestros turistas el potencial 
de Maspalomas Costa Canaria». La 
promoción turística, junto al Plan 
de modernización de Infraestruc-
tura Turísticas; la modernización y 
mejora de la planta alojativa y cen-
tros comerciales; así como la con-
solidación del uso residencial exis-
tente «conforman la hoja de ruta del 
área de Turismo», concluye Mari-
chal. 

Tutto Durán,  Última Llave o Aseres, 
en el ‘Maspalomas TouriFest’ 2023 
 El festival tendrá lugar los días 29 y 30 de septiembre junto al Anexo II de Playa del Inglés 

TUTTO DURAN, EN UNA IMAGEN PROMOCIONAL.
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E l presidente de la Federa-
ción de Empresarios de 
Hostelería y Turismo 

(FEHT) de Las Palmas, José Ma-
ría Mañaricua, valora el año tu-
rístico en Canarias, con unos da-
tos que anticipan un buen final 
de año y un buen principio de 
2024, y pone sobre la mesa los 
retos que deberá afrontar el sec-
tor para seguir manteniendo las 
cifras positivas. 
–Tras el buen cierre del verano, 
¿qué previsiones manejan para 
la temporada de invierno?  
–Para nosotros, el Día Mundial 
del Turismo son todos los días. 
La economía de Canarias se basa 
principalmente en el turismo. 
Nuestro futuro tiene que ser bue-
no, estamos a media distancia de 
Europa con un clima excepcio-
nal en invierno. Los meses de in-
vierno somos de los pocos luga-
res de Europa que tienen un cli-
ma perfecto para fines turísticos. 
Los datos que tenemos para la 
primera parte del invierno son 
buenos. De aquí a diciembre ten-
dremos buenos datos, va a ver un 
buen final de año y un buen prin-
cipio de 2024. 
 –La situación de abandono y de-
terioro de algunas zonas de Gran 
Canaria es considerado uno de 
los motivos de que el turismo en 

esta isla no remonte. ¿Es real-
mente determinante?  
–Tiene que ver todo, como la re-
cesión en los mercados, tenemos 
el mayor peso en los escandina-
vos y alemanes. También la su-
bida de las hipotecas para las fa-
milias o la pérdida de camas tu-
rísticas fruto de la residenciali-
zación son otras de las razones. 
Gran Canaria pierde la mitad de 
las camas turísticas que pierde 
el archipiélago. Se suma que el 
municipio más importante para 
el turismo como es San Bartolo-
mé de Tirajana tiene los centros 
comerciales y el servicio de pla-
yas de hace 40 años. 
–Una de las grandes amenazas 
para el sector son las nuevas ta-
sas ambientales de la Unión Eu-
ropea. En enero entra en vigor 
los derechos de emisión, ¿qué 
impacto tendrá en Canarias? 
–Con la entrada en vigor de los 
derechos de emisión el 1 de ene-
ro de 2024, los vuelos van a en-
carecerse. Un viaje desde Copen-
hague a Túnez no tendrá que pa-
gar estos derechos de emisión. 
La UE va a lastrar competitiva-
mente a Canarias. Así que, espe-
ramos que el Gobierno canario 
lo estudie y nos pueda defender. 
–¿Qué le parece que se hayan 
devuelto al Estado siete millo-

nes de fondos que iban precisa-
mente a la rehabilitación? 
–Necesitamos que los munici-
pios turísticos manden al Gobier-
no de Canarias proyectos turís-
ticos de renovación. El ejecutivo 
los necesita para hacer uso de 
estos fondos. El Estado también 
debería mandarlos antes, ape-
nas hay tiempo para redactar es-
tos proyectos. Desde luego, tam-
bién se necesita que se renueven  
los municipios más turísticos que 
generan más ingresos para el es-
tado español. 
–Hablando del sector hotelero, 

tras la buena evolución de la de-
manda en los últimos meses, han 
logrado recuperar lo perdido en 
la covid? 
–Lo perdido es irrecuperable, 
pero estamos logrando tener nú-
meros cercanos. Tenerife, que 
tiene un 8% más de turistas que 
en 2019, mejorará más los datos 
en el sector hotelero. Sin embar-
go, el objetivo para Gran Cana-
ria será igualar esas cifras de 
hace cuatro años, ya  que tiene 
datos parecidos a los de prepan-
demia. 
–Sé que no tiene una bola de 

cristal. Pero ¿cómo ve el año 
2024?  
–Hay cierta preocupación. Hay 
ciertos temas como la recesión 
en Europa, la subida de las hipo-
tecas o la entrada en vigor de los 
costes por derecho de emisión  
que entendemos que pueden 
afectar negativamente. Pero es-
peremos que mejore la economía 
europea que no se de esta rece-
sión y vaya todo bien en el conti-
nente y que los derechos de emi-
sión sean estudiados y se quiten 
para poder seguir teniendo muy 
buenos datos turísticos.

«El Día Mundial del Turismo son todos los 
días, nuestra economía se basa en esto»
 José  María Mañaricua 
Presidente de la Federación de 
Empresarios de Hostelería y 
Turismo de Las Palmas  

ADAY MARTÍN SANTANA

El presidente de la FEHT de Las Palmas, José María Mañaricua, en una imagen de archivo.  CEHAT
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L os últimos cuatro años han 
constituido todo un examen 
para nuestro motor económi-
co, superado con la mejor de 
las notas. En 2019 nos sorpren-

dió la quiebra del turoperador Thomas 
Cook, un varapalo para nuestra conectivi-
dad que no logró doblegarnos. 

Un año después, nuestra resiliencia vol-
vía a ponerse a prueba. El cero turístico 
causado por la pandemia situaba en la 
cuerda floja nuestro desarrollo económi-
co y social, pero los agentes de la industria 
turística volvían a sobreponerse y salían 
de esta crisis global más fuertes, más sa-
bios, con la renovación y la adaptación a 
los nuevos tiempos y demandas de nues-

tros turistas por bandera. 
En 2021, con el Covid todavía presente, 

el volcán de La Palma estremecía los ci-
mientos de nuestra Isla Bonita, en cuya 
recuperación seguimos todavía volcados. 
Sin apenas respiro, estallaba meses des-
pués la guerra en Ucrania, con unas con-
secuencias económicas que se extende-
rían por todo el planeta y que todavía su-
frimos. 

Y, a pesar de todo esto, el turismo ca-
nario se ha mantenido en pie y se encuen-
tra mejor que nunca. En 2023, el merca-
do de viajes ha evolucionado de manera 
muy positiva, mucho más de lo que la si-
tuación económica nos dejaba imaginar. 

Nuestras ocho islas están siendo uno 

de los destinos más beneficiados por el 
dinamismo viajero imperante en Euro-
pa, lo que nos permitirá cerrar el año con 
un récord histórico de turistas, por enci-
ma de los 16 millones, y, mucho más im-
portante, con un récord de facturación 
superior a los 19.000 millones de euros. 

Estos buenos datos vienen de la mano 
de la fidelidad de los mercados británico 
y peninsular, que superan ya los niveles 
prepandémicos, y de nuestros turistas 
alemanes y nórdicos, que caminan a buen 
ritmo por la senda de la recuperación. 
Además, seguimos avanzando en la di-
versificación de mercados, lo que dismi-
nuye nuestros riesgos y aumenta la for-
taleza de nuestro destino. 

Afrontamos ahora un futuro a medio 
plazo en el que debemos estar muy pen-
dientes de las economías de nuestro en-
torno, que siguen frenándose. Estamos 
en alerta, pero también sostenidos por el 
importante cambio de mentalidad en la 
ciudadanía europea que, tras los duros 
momentos vividos en la pandemia, ha 
cambiado sus pautas de consumo, prio-
rizando los viajes y las experiencias fren-
te a la adquisición de bienes.  

Y es precisamente aquí donde nuestro 
destino no tiene rival. Las islas son un es-
cenario único en el que disfrutar de la na-
turaleza, la gastronomía, la tradición, el 
clima, la cultura, el océano. La singulari-
dad de nuestro archipiélago no deja a na-
die indiferente. Nuestros turistas lo sa-
ben y las aerolíneas, también.  

Es importante avanzar hacia un turis-
mo sostenible, optimizando los recursos 
medioambientales, pero no se trata sólo de 
medir la huella de carbono de los avio-
nes, sino de fomentar un turismo que sea 
respetuoso con el ecosistema, natural y 
social, con la cultura local. 

La ciudadanía europea sigue apostan-
do por Canarias y nosotros vamos a estar 
a la altura de esta confianza. Por ello, nos 
marcamos como uno de nuestros princi-
pales objetivos modernizar nuestras le-
yes para posicionar a nuestro sector tu-
rístico en el siglo XXI. 

Además, trabajaremos mano a mano 
con los Cabildos y los Ayuntamientos para 
renovar y aumentar nuestras infraestruc-
turas turísticas, que han de mejorar no 
sólo el servicio que damos a quienes nos 
visitan, sino también la calidad de vida 
de nuestros residentes. 

En todas estas tareas que tenemos pen-
dientes, no nos olvidamos de la isla de La 
Palma. Nos volcaremos para que su re-
cuperación turística sea total y para fo-
mentar la conectividad áérea con esta isla, 
mermada notablemente tras la erupción 
volcánica. 

Afortunadamente, no estamos solos 
para afrontar estos importantes cometi-
dos. Contamos con el trabajo, el talento y 
la entrega de los magníficos e imprescin-
dibles profesionales que dan vida a nues-
tro turismo y sin los que el liderazgo de 
las Islas Canarias sería imposible.

ISLAS CANARIAS, A LA ALTURA 
DEL NUEVO TURISMO

Nuestras ocho islas están siendo uno de los destinos más beneficiados por el dinamismo 
viajero imperante en Europa, lo que nos permitirá cerrar el año con un récord histórico

ANÁLISIS

Vista general de Maspalomas, San Bartolomé de Tirajana.  ARCADIO SUÁREZ

JESSICA DE LEÓN 
Consejera de Turismo y Empleo del Gobierno de Canarias
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LAS PALMAS DE GRAN CANARIA 
Canarias7. Cuando celebramos el 
Día Internacional del Turismo, pone-
mos nuestra atención en lo que está 
pasando en el mundo y pregunta-
mos a José Juan González, CEO de 
Canaragua, sobre el impacto que la 
sequía o la guerra tienen sobre los 
recursos y de qué manera nos afec-
ta. 
–En el último año, ¿cómo ha evo-
lucionado el binomio turismo-sos-
tenibilidad?  
–El concepto sostenibilidad es un 
tanto complejo y multifacético, y 
está influenciado por numerosos 
factores interconectados. Actual-
mente no se puede hablar de un bi-
nomio entre el turismo y la soste-
nibilidad porque sería limitar mu-
cho los actores que intervienen en 
él.  
Pero sí podemos hablar de un ma-
yor crecimiento de la conciencia pú-
blica sobre los problemas de sos-
tenibilidad, incluida la degradación 
ambiental, el cambio climático, el 
agotamiento de los recursos y la de-
sigualdad social, que son impulso-
res del cambio. A medida que las 
personas se informan más sobre 
estos desafíos, exigen una mayor 
acción y cambio. 
Y es cierto que el sector turístico se 
está transformando para dar res-
puesta a un nuevo perfil de cliente 
más concienciado. El desafío es in-
tegrar la sostenibilidad en toda la 
cadena de valor que le damos a los 
que nos visitan. 
–Sin duda, el entorno social y po-
lítico juega un papel crucial en la 
percepción de la sostenibilidad. 
¿Cómo impacta esto en nuestro día 
a día?  
–Es esencial reconocer que el cam-
bio en la sostenibilidad está influen-
ciado por una compleja interacción 
de factores, incluidas las fuerzas 
económicas, los avances tecnoló-
gicos, los valores culturales, las prác-
ticas corporativas y los acuerdos in-
ternacionales. La forma en que el 
público percibe la sostenibilidad y 
su importancia puede influir en el 
comportamiento, las elecciones de 
los consumidores y las decisiones 
políticas, si bien la conciencia pú-
blica y las políticas gubernamenta-
les son cruciales, no operan de for-
ma aislada, y su eficacia a menudo 
depende del contexto socioeconó-
mico y político más amplio. 
Por ejemplo, la guerra Rusia-Ucra-
nia ha tenido un impacto significa-
tivo en el uso de los recursos. Du-
rante un conflicto armado, el agua, 
la energía y los alimentos se ven 
comprometidos debido a la des-
trucción de infraestructuras, la in-
terrupción de las cadenas de sumi-
nistro y el desplazamiento de co-
munidades. Por otro lado, la guerra 

provoca daños ambientales como 
la contaminación del agua y la de-
forestación. 
Las circunstancias nos están llevan-
do a ser más conscientes y respon-
sables en el uso de los recursos, y 
en Canarias, tendremos que estar 
a la altura de su exigencia, apostan-
do por un turismo sostenible, co-
municándolo mejor y haciendo par-
tícipes de las buenas prácticas a 
nuestros clientes, apostando por la 
coherencia y el rigor, evitando y cas-
tigando el greenwashing: un riesgo 
y una tendencia que resta credibi-
lidad. 
–En los últimos meses, se ha ha-
blado mucho de la sequía en Espa-
ña. En las islas, ¿podemos decir 
que la desalación nos mantiene a 
flote?   
–La sequía es un fenómeno climá-
tico habitual en España, pero hay 
que diferenciar entre la sequía me-
teorológica, que se da cuando hay 
una escasez continuada de precipi-
taciones; y la sequía hidrológica, que 
se produce ante la menor disponi-
bilidad de aguas superficiales y sub-
terráneas respecto a los valores me-

dios en un sistema de gestión du-
rante un determinado período y  que 
puede impedir cubrir las demandas 
de agua al 100%;  es decir, la sequía 
hidrológica tiene que ver con el al-
macenamiento y la gestión de recur-
sos hídricos disponibles.  
En Canarias, la desalación es la prin-
cipal fuente de abastecimiento, pero 
no en todas las islas por igual, ya 
que, en Tenerife o La Palma, los po-
zos y las galerías son fundamen-
tales para la captación de agua; y 
se encuentran también en una si-
tuación crítica. Por otro lado, la de-
salación genera unos costes ener-
géticos y económicos muy eleva-
dos. Es por eso que la gestión efi-
ciente de los recursos hídricos sea 
prioritaria para actores públicos y 
privados, fomentando la colabo-
ración entre ambos para gestionar 

los recursos disponibles: implemen-
tando programas de conservación 
del agua, mejorando infraestructu-
ras e invirtiendo en tecnologías sos-
tenibles. 
Además, es necesario acelerar el 
cambio a un modelo circular. En los 
recursos hídricos, esto implica reu-
tilizar el agua, dándole una nueva 
vida. En el archipiélago, Canaragua 
es un referente en la reutilización 
de aguas aplicada al sector turísti-
co:  conseguimos producir más de 
4hm3 de agua regenerada al año, 
cuyo uso principal es el riego de zo-
nas verdes municipales. La depu-
radora de Las Burras, por ejemplo, 
suministra agua regenerada a tres 
campos de golf del sur de la isla. 
Es hora de acelerar la implantación 
de un modelo circular para darle in-
finitas vidas al agua. 

–¿Cómo se materializa esa colabo-
ración entre agentes públicos y pri-
vados? 
–La conciencia pública, las decisio-
nes políticas, las regulaciones, el 
comportamiento del consumidor y 
las prácticas comerciales son fac-
tores interconectados que pue-
den impulsar cambios positivos ha-
cia una utilización más sostenible 
y responsable de los recursos. A 
medida que estos factores evolu-
cionan, pueden tener un profundo 
impacto en la forma en que apre-
ciamos y priorizamos la sostenibi-
lidad en nuestra sociedad. 
Medidas como subvenciones a la 
investigación e incentivos, pueden 
promover la innovación en tecno-
logías y prácticas sostenibles, esti-
mulando el crecimiento económi-
co y la creación de empleo. 
Todos estamos implicados y tene-
mos un papel protagonista en este 
cambio: una percepción positiva de 
la sostenibilidad conduce a un ma-
yor apoyo a las políticas, productos 
y prácticas que priorizan la respon-
sabilidad ambiental y social. 
–Hoy, día mundial del turismo, ¿a 
qué desafíos nos enfrentamos en 
términos de sostenibilidad? 
–Personalmente apuesto por la edu-
cación y la concienciación. Es im-
portante informar a los turistas so-
bre la situación de los recursos hí-
dricos en Canarias y la importan-
cia de utilizar el agua de manera 
responsable. Desarrollar campa-
ñas de concienciación, señaliza-
ción en lugares turísticos y promo-
ción de prácticas ecoamigables son 
hoy en día la base del turismo sos-
tenible. Pero estas buenas prácti-
cas van más allá del uso eficiente 
en los hoteles, también lo tenemos 
que hacer extensible a restauran-
tes y otros establecimientos turís-
ticos. 
Debemos fomentar actividades 
como el senderismo y el ecotu-
rismo, así como la promoción de 
sectores alternativos como la ar-
tesanía o el turismo cultural. La 
consecución de un destino soste-
nible implica tanto a turistas, auto-
ridades y empresarios. 
El reto para mi es convertir la sos-
tenibilidad en una norma social: 
la demanda de sostenibilidad por 
parte de los consumidores puede 
impulsar a las empresas a adoptar 
prácticas y productos más respe-
tuosos con el medio ambiente. Las 
empresas que priorizan la sosteni-
bilidad se posicionan con una ima-
gen pública positiva. Así, la presión 
social y la demanda de los consu-
midores de productos y servicios 
sostenibles pueden impulsar la in-
versión y la innovación en tecnolo-
gías limpias y soluciones respetuo-
sas con el medio ambiente.

JOSÉ JUAN GONZÁLEZ. CEO de Canaragua

«El reto es convertir la sostenibilidad en 
una norma social»

«A medida que las 
personas se informan 
más sobre estos desafíos 
del cambio climático, la 
degradación ambiental y 
el agotamiento de los 
recursos, exigen una 
mayor acción y cambio»

José Juan González. CEO de Canaragua. c7
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